Mal.cas Ders Zala

y Arquitectura

2lmiagina usted un poeta moderno que quisiera intro-
ducir mi verso suyo en niedio de wn canto de La Tliada,
0 ma escena de s nveneion a la mitad de un acto de
Shakespeare? Y, sin embargo, lo que se pide a fos
arquitectos modernos, y que éstos bellacamente realizan,
es un absirdo de ese género,
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Mientras que la cultura oriental ensalza la
labor del grupo por encima de la del indi-
viduo, la occidental valora mucho mas el
éxito individual. Como consecuencia de
esta visidn, en la escala de valores de la
persona en occidente se sitia a la cabeza
el tener, mas que el hacer o el ser, y por ello
nuestra sociedad es competitiva, materia-
lista y poco solidaria.

Este modelo social ha trasladado sus
efectos a la economia. Hasta el siglo XIX,
el intercambio de bienes y servicios se
basaba en el precio y la calidad, pero con
la llegada del capitalismo, las empresas se
dieron cuenta de que para poder compe-
tir debian crear marcas. Las marcas son
intangibles de inmenso valor que lo que
buscan es diferenciarse para generar el
comportamiento de compra, y sin duda
constituyen uno de los pilares del consu-
mismo que Vivimos.

En la historia de la arquitectura ha ocu-
rrido algo similar. Durante muchos
siglos, la arquitectura no ha tenido marca:
se hacfan unos planos que se copiaban
hasta la saciedad, y los pueblos, las ciuda-
des, las comarcas, eran arquitectOnica-
mente homogéneas. Ahora ocurre todo
lo contratio. El arquitecto quiere dejar su
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impronta, su sello; en definitiva, su marca
que le diferencie. Pero no podemos olvi-
dar que la arquitectura constituye un bien
publico, del que todavia gozamos o sufri-
mos, y por ello dan panico aquellos arqui-
tectos que resultan ser fieles seguidores
del sabio consejo que Hegel dio a los
jovenes: "tened el valor de equivocaros",
porque cuando el arquitecto se equivoca
no solo lo hace individualmente, sino que
afecta a toda la sociedad, que padece su
error. La arquitectura no debe ver en la
diferenciacién un objetivo en si mismo,
sino que sus fines deben ser la armonia,
el equilibrio, la utilidad, la eficacia y, por
supuesto, la estética.

Que algunos arquitectos elegidos se pue-
dan permitir tener su propia marca puede
ser comprensible, pero el problema lo
tenemos con aquellos otros que pretenden
imitar no su obra, sino su comportamien-
to. A éstos debemos entonces aplicar aquel
proverbio chino: "cuando el sabio sefiala la
luna, el estipido se fija en el dedo™.
Debemos volver a la arquitectura para el
grupo y no para el ego del individuo que
la practica, y de esta forma, quizas, esta
compleja mixtura de atte y téenica vuelva
a ser reconocida y apreciada por todos.



